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La Provincia

Penso Giovane

Alla scoperta del mondo dei giovani
attraverso la reclame

Giovani e pubblicita,
schiavi o ribelli?

Possiamo sfatare un mito? I giovani non sono cosi succubi della
pubblicita come si crede. 0 forse no? Ci aiuta a capirlo il
progetto “Interconnessioni visibili”, promosso dall’Agenzia
Provinciale Servizio Informagiovani in collaborazione con una
serie di enti non profit del territorio. Un dato € certo: i giovani
non sono poi cosi “manovrabili” dai messaggi pubblicitari, si
lasciano affascinare da cié che decidono li pud affascinare. Lo
dice una ricerca promossa presso l'Istituto Fumagalli (ex
Pessina, ora intitolato a Graziella Fumagalli, medico, uccisa in
Somalia nel 1995) di Casatenovo e che abbiamo deciso di
comunicare all'inizio di quest'anno scolastico affinché
l'esperienza possa essere messa a disposizione di tutti. Gli
studenti hanno lavorato con insegnanti ed educatori, una
modalita di lavoro originale, e il risultato & stato
un’esperienza, davvero unica, a giudicare dalle parole di due di
loro che abbiamo intervistato. Vi invitiamo a scoprire questo
spaccato del mondo giovanile. Alla prossima.

Cosa ci dice la ricerca sullinfluenza della
pubblicita sui giovani, effettuata lo scorso
anno scolastico all'Istituto Fumagalli di
Casatenovo?

In estrema sintesi: le ragazze sono affasci-
nate dalla pubblicita e dai suoi slogan, i
“maschietti” meno. Assolutamente affida-
bile appare un prodotto se viene pubbli-
cizzato da un personaggio famoso, il
cosiddetto “testimonial”. I ragazzi apprez-
zano i messaggi pubblicitari che prendono
vita sulla carta stampata. E comunque la
pubblicita televisiva a sollevare l'attenzio-
ne: le risposte parlano di giovani tanto
esperti da essere quasi stufi di vedere i
messaggi stravaganti. Consapevoli della
finzione, flirtano con il linguaggio pub-
blicitario, pronti a dimenticare i fronzoli
per concentrarsi sull'oggetto o sul prodot-
to che si sta reclamizzando.

L'insegnante / Cecilia Galaffu

Pubblicita senza veli al Fumagalli di Casatenovo

Lavorare insieme - studenti, docenti ed educatori - si deve, si
puo. Su un tema difficile, ma affascinate, come é la preven-
zione e U'educazione ai consumi. Almeno cosi é stato
all'Istituto Fumagalli di Casatenovo, dove é stata attuato il
progetto “Interconnessioni visibili”, promosso dall’Agenzia
provinciale Servizi Informagiovani, in collaborazione con altri
enti e cooperative del territorio. D'accordo, si tratta di un
progetto dello scorso anno scolastico, ma proprio oggi che la
scuola € ricominciata, possiamo recuperarne l'esperienza. Ci
aiuta in questo Cecilia Galaffu, insegnante di Lettere, lo scor-
so anno allTstituto G. Fumagalli di Casatenovo, oggi impegna-
ta all'ITC Vigano di Merate

Fiducia nel metodo educativo

Quali sono le motivazioni che vi hanno spinto ad aderire al
progetto “interconnessioni visibili” proposto dall’Agenzia pro-
vinciale Servizi Informagiovani? “Abbiamo avuto fiducia nel
metodo che ci & stato proposto. Privilegiare il protagonismo
dei ragazzi € una solida base su cui costruire momenti educa-
tivi originali e autentici. Insegno Lettere, ma sono anche
responsabile del Servizio agli Studenti: il mio ruolo mi spinge
a cercare delle opportunita per i giovani con cui lavoro”.

Un approccio davvero innovativo: “Si. Due anni di partecipa-
zione al progetto hanno dimostrato che il legame tra scuola e
territorio puo essere rafforzato dal lavoro di equipe: studenti,
docenti ed educatori hanno costruito insieme un percorso
preventivo inedito che ha rafforzato la consapevolezza dei
ragazzi rispetto ai consumi e il prestigio dell'Istituto sul terri-
torio. Il protagonismo degli studenti in un contesto di pro-
gettazione che coinvolge diverse realta educative favorisce
nei giovani il riconoscimento di orizzonti piti ampi rispetto al
vissuto scolastico quotidiano. In questo modo gli studenti
ridiscutono la propria appartenenza, scoprendo nuove pro-
spettive”.

Ci descrive un po’ pil in dettaglio di che cosa si & occupata
all'interno del progetto “Interconnessioni visibili”? “Ho parte-
cipato al percorso della classe quarta dell'indirizzo per Tecnici

dei Servizi Sociali. Un gruppo di 21 studenti tra i 17 e 20
anni con una forte prevalenza di “quote rosa”. Questa caratte-
ristica non ha compromesso l'eterogeneita e i partecipanti si
sono distinti per l'entusiasmo con cui hanno promosso le
discussioni. La prevenzione? E’ stato il motore della nostra
partecipazione al progetto”.

La concretezza innanzitutto

Cosa avete fatto in concreto? “Abbiamo promosso la consape-
volezza nei confronti del linguaggio pubblicitario. In partico-
lare abbiamo approfondito il tema dell'uso dell'immaginario
del corpo umano negli spazi promozionali dei mass-media. Gli
studenti hanno creato due modelli di intervista: uno dedicato
al tema del consumo in senso ampio e l'altro mirato all’analisi
di uno specifico messaggio pubblicitario. Le interviste sono
state utilizzate su un campione di ragazzi tra i 16 e 24 anni,
esterno alla scuola, accentuando quindi il ruolo di “ricercato-
re” da parte degli studenti”.

Quali risultati sono stati raggiunti? “Il confronto tra i parteci-
panti ha rafforzato una gia accurata conoscenza degli espe-
dienti comunicativi della pubblicita. I risultati delle intervi-
ste, ma soprattutto le discussioni nel gruppo di ricerca parla-
no di giovani sempre pit attenti ai consumi e alla propria
capacita di veicolarli. Il consumo appare come uno strumento
flessibile. Questo é il risultato nell'ottica della prevenzione.
Non dobbiamo pero trascurare cioé che ha promosso la conti-
nuita del lavoro durante l'anno, cioé l'immediato coinvolgi-
mento dei ragazzi nel metodo: sono stati ricercatori-attivi in
un sistema capace di farli riflettere su se stessi”.

Quali cambiamenti avete indotto? “Giovani e insegnanti
hanno avuto lopportunita di confrontarsi con il Servizio
Tossicodipendenza dell’Asl e con educatori extra-scolastici.
Riconoscere interlocutori esterni alla scuola ha rafforzato il
legame dellIstituto con il territorio, favorendo la partecipa-
zione dei ragazzi alla vita educativa. Dunque un percorso di
crescita che si rafforza negli anni e che meriterebbe un con-
solidamento nel tempo”.

Agenzia provinciale Servizi Informagiovani

presso Centro Sociale in Via dell’Eremo, 28 - 23900 Lecco
Tel. 0341 493790 - Fax 0341 250452
www.comune.lecco.it

- Email: agenzia.informagiovani@comune.lecco.it

LInformagiovani & un servizio pubblico di informazione, orientamento e consulenza

sui principali temi di interesse della vita giovanile:

lavoro, scuola, formazione professionale e universita, vita sociale e partecipazione, volontariato, servizio civile,

salute, diritti, Europa, vacanze, tempo libero, iniziative culturali.

L'Agenzia provinciale coordina i servizi Informagiovani del territorio lecchese, presenti a Barzio, Bellano,
Calolziocorte, Casatenovo, Cisano B.sco, Colico, Lecco, Mandello del Lario, Merate, Olginate.
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I giovani / Sabine Comito e Martino Pennati

Pubblicita?

Si, ma a nostro uso e consumo

Parlano i giovani “ricercatori” dell'Istituto Fumagalli di Casatenovo

Sono giovani, brillanti e comunicativi. Sono Martino Pennati di
Olgiate Molgora e Sabine Comito di Carate Brianza, studenti di
19 anni dellTstituto Fumagalli di Casatenovo. “Ex Pessina - ci
tiene a sottolineare Martino - altrimenti non siamo riconoscibi-
i”. Il tono dell'incontro con loro & decisamente vivace.

I ragazzi rivendicano con forza la propria presenza in questa
pagina. Sabine incalza “abbiamo scelto il giornale perche é un
mezzo per far parlare la nostra ricerca oltre le mura della classe,
per raggiungere il territorio”. Sabine e Martino sono stati prota-
gonisti del progetto “Interconnessioni Visibili” promosso
dall'Agenzia Provinciale Servizi Informagiovani. Insieme ad altri
19 compagni di classe hanno costruito una ricerca sul rapporto
tra i giovani e il consumo di pubblicita. Ora sono al quinto anno,
a un passo dal diploma in Operatori dei Servizi Sociali: “Essere
giovane e avere la liberta di scegliere di approfondire un tema
che mi appartiene ¢ stata una grande occasione, spiega Sabine,
ormai al suo secondo anno di esperienza nel progetto. Lei é par-
ticolarmente appassionata al tema dell'adolescenza e dice con
orgoglio: “Lespressivita & l'aspetto pit affascinante del nostro
percorso”, ribadito subito anche da Martino, rappresentante
d'Tstituto molto attento ai bisogni dei propri coetanei.

La ricerca
Il gruppo di giovani “ricercatori” ha intervistato 50 ragazzi tra
i 17 e 25 anni. Meta del campione é stato individuato

all’esterno della scuola, per favorire l'oggettivita
dei risultati: “La nostra ricerca si & basata princi- 4
palmente su due modelli di intervista: uno sulla
pubblicita in genera-
le e laltro sull'ana-
lisi mirata di uno

specifico messaggio”, spiega Sabine. “Il punto di svolta € stato
capire che esiste un luogo comune diffuso sulla pubblicita.
Tutti gli intervistati dichiarano di percepire in modo negativo i
messaggi promozionali, ma allo stesso tempo emerge che
conoscono molto bene i dettagli del linguaggio comunicativo.
Sono attenti ad esempio al ruolo dei testimonial e all'uso dei
colori nelle campagne pubblicitarie”. Affrontare il tema della
persuasivita attraverso le interviste ha permesso ai giovani di
fare una scoperta: “Non si puo accettare a priori la negativita
della pubblicita perche la nostra ricerca dimostra che il rap-
porto non é affatto scontato”, spiega Martino, che prosegue
affermando “i giovani intervistati conoscono bene lo stretto
legame tra palinsesti televisivi e pubblicita; questo dimostra
che esiste una consapevolezza, una complicita tra messaggio e
spettatori”.

Pregiudizio? E meglio conoscenza
Sabine e Martino raccontano poi di come la discussione in clas-
se sia giunta a un punto condiviso da tutto il gruppo: “Il con-
dizionamento da parte dei messaggi non va sottovalutato, ma e
necessario mantenere un atteggiamento distaccato per poter
usufruire a proprio gradimento della pubblicita”. Il linguaggio
della comunicazione pubblicitaria & una parte integrante nella
., Vita dei giovani, ma occupa un ruolo meno scon-
# tato di quanto gli stessi ricercatori pensassero:
“All'inizio del nostro percorso credevo di conoscere
. gia gran parte degli esiti futuri”, spiega Martino, “in
4 realta mi sono reso conto di essere partito da un pre-
% giudizio e di aver rag-
/'t giunto invece una
i conoscenza”.

Gli educatori / Carlo Gaiati e Annalisa Pozzi
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I giovani si specchiano nella pubblicita. Osservano i propri
desideri, condividono sentimenti e imparano a scegliere. Lo
raccontano Carlo Gaiaiti e Annalisa Pozzi, educatori della
cooperativa sociale La Linea dell’Arco di Lecco, riflettendo a
posteriori su un anno di lavoro, lo scorso 2005/2006, nel pro-
getto “Interconnessioni Visibili”, promosso dall’Agenzia
Provinciale Servizi Informagiovani.

Pensare criticamente il messaggio pubblicitario

Gaiati e stato impegnato con la classe quarta per Tecnici dei
Servizi Sociali dell’Istituto Fumagalli di Casatenovo.
“L'obiettivo del nostro lavoro era lo sviluppo del pensiero criti-
co sul tema del consumo. D’accordo con gli studenti, abbiamo
discusso del consumo di pubblicita. Siamo partiti dallo studio
dell'utilizzo strumentale del corpo umano nei messaggi promo-
zionali”.

Il gruppo era composto da giovani tra i 17 e 20 anni, 21 tra
ragazzi e ragazze.

I ragazzi hanno sviluppato delle interviste e hanno scoperto di
avere un atteggiamento strumentale verso il linguaggio pubbli-
citario. “I giovani conoscono bene gli espedienti della pubblici-
ta e ne fanno un uso legato ai propri bisogni” - sottolinea
Gaiati - “Le discussioni e le interviste raccontano l'esistenza di
un rapporto di complicita tra giovani e mass-media. Per i
ragazzi non é un mistero l'essere bersaglio dei messaggi promo-
zionali. Questa consapevolezza crea un gioco di squardi tra
pubblicita e destinatari che i ragazzi usano, distinguendo chia-
ramente realta e finzione”.

E il consumo di televisione?

A Gaiati fa eco Annalisa Pozzi che ha lavorato con i giovani
dellistituto Bertacchi di Lecco, impegnati in una ricerca sul
consumo di televisione: “Nella pubblicita come nelle fiction, i
giovani riconoscono un'esperienza sentimentale. Osservano luo-

ghi talvolta vicini e altre volte lontani dalle proprie possibilita.
Questa complicita é regolata da una forte consapevolezza del
funzionamento del linguaggio televisivo”. Emerge in questo
modo un’aspetto pit chiaro del rapporto tra giovani e mass-
media. Pubblicita e televisione diventano un’opportunita per
scoprire e scoprirsi in un dialogo a pit voci.”Il punto di vista
dei ragazzi toglie importanza alla domanda sull'esistenza di un
eccessivo condizionamento della pubblicita” - riprende Gaiati -
“perché i giovani usano la televisione come stimolo, rifugio o
vetrina in base alle proprie aspettative”. Questa scoperta ha
rappresentato un passo avanti per gli educatori e per i giovani
coinvolti nella ricerca. Ha favorito la trattazione del tema della
consapevolezza al consumo.”I ragazzi sono attenti ai messaggi
che promuovono la tecnologia, i prodotti musicali, l'abbiglia-
mento e gli accessori per lo sport. Gli stili delle promozioni
contribuiscono a creare un senso di appartenenza. In questo
meccanismo gioca un ruolo fondamentale la consapevolezza dei
giovani, cioé la capacita di esprimere una forma di liberta”.
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concorsi pubblict

Agli sportelli del servizio Infor-
magiovani della Citta e del terri-
torio, sono disponibili i seguenti

tempo indeterminato, di n. 1
istruttore tecnico (perito elettro-

titolo di studio superiore) unita-

ni inquadrati nelle categorie C e

sentazione dei progetti di servi-  Nella nostra provincia € disponibi-

Besonda Superiore 11) per il

mente a servizio continuativo di profili professionali di istruttore

tecnico) - cat. C1 - settore patri-

almeno 12 mesi prestato, con

tecnico.

COoNCorsi:
LECCO

@ Provincia: selezione pubblica,
per esami, per I'assunzione a
tempo indeterminato, di n. 1
istruttore tecnico - cat. C1 - set-
tore viabilita e protezione civile.
Requisiti: diploma di geometra
(e ammessa la laurea in inge-
gneria); patente auto di tipo B.

Fonte: diretta.

Informazioni: tel. 0341 295324; In-
ternet: www.provincia.lecco.it

Scadenza: 27 settembre 2006.

monio e demanio. Requisiti: di-
ploma ITIS di perito elettronico,
o perito IPSIA di tecnico delle
industrie elettriche; possesso
della patente auto tipo B.

Fonte: diretta.

Informazioni: tel. 0341 295324; In-
ternet: www.provincia.lecco.it

Scadenza: 29 settembre 2006.

BERGAMO

@ Provincia: selezione pubblica,
per titoli ed esami, per la coper-
tura din. 1 di collaboratore pro-
fessionale - cat. B3 presso il
settore 5 "istruzione, formazio-

Fonte: diretta.
Informazioni: tel. 0341 639111.
Scadenza bando: 6 ottobre 2006.

NEWS

@ Servizio civile: nuove opportu-
nita per i giovani e gli enti

Nuovo bandi per circa 9000 volon-
tari, la circolare sui progetti ...
un nuovo direttore generale del-
'UNSC

rapporto di lavoro subordinato,
presso enti locali nel campo del
lavoro.

Fonte: G.U. n. 68 del 08-09-2006.

Informazioni: tel. 035 387103 - 104
- 105 - 106; Internet: www.pro-
vincia.bergamo.it

Scadenza bando: 9 ottobre 2006.

CALOLZIOCORTE

@ Comune: procedura di mobilita
esterna volontaria per il perso-
nale di ruolo appartenente alle
Amministrazioni Pubbliche, per

@ Sulla Gazzetta Ufficiale (n. 202 -
supplemento ordinario n. 189

zio civile e criteri per la selezio-
ne e I'approvazione degli stes-
si. Il termine di scadenza per la
presentazione di nuovi progetti
all'Ufficio Nazionale per il Servi-
zio Civile (UNSC) o alle Regio-
ni € il 31 ottobre 2006.

@ [noltre & stato emesso un bando

straordinario per la selezione di
972 giovani volontari da impie-
gare in progetti di servizio civile
in ltalia - di cui 454 per 'accom-
pagnamento dei grandi invalidi
e dei ciechi civili (pubblicazione
sulla GU Serie speciale - Con-
corsi ed Esami-n. 66 del 1 set-

le 1 posto nel progetto "Un oc-
chio a scuola" della Sezione di
Lecco dell’'Unione lItaliana Cie-
chi (corso Matteotti 3/a, tel.
0341284328).

@ Un altro bando straordinario per

la selezione di 7.920 volontari
daimpiegare in progetti di ser-
vizio civile in ltalia e all'estero &
stato pubblicato sulla G.U. n. 70
del 15 settembre 2006 - 4/ se-
rie speciale - concorsi ed esa-
mi. La data di scadenza di que-
sto bando (entro cui devono ar-
rivare le candidature agli Enti) e
il 16 ottobre 2006 - ore 14.

progetto "Tutela dei diritti socia-  Altre informazioni su lavoro, scuo-

@ Provincia: selezione pubblica,

ne, lavoro e attivita produttive".

la copertura din. 1 posto nella
categoria C di istruttore tecnico.

del 31/08/2006) ¢ stato pubbli-
cato il Decreto del Ministero

tembre 2006). La data di sca-
denza del bando - entro cui de-

Nella nostra provincia e disponibi-
le 1 posto a Lecco presso il Pa-

Requisiti: diploma di qualifica

Requisiti: dipendenti di ruolo

della Solidarieta Sociale che

per esami, per I'assunzione a professionale (0 comunque di

delle Pubbliche Amministrazio- approva il prontuario per la pre-

vono arrivare le candidature
agli Enti - ¢l 2 ottobre 2006.

— O

tronato INAS (Istituto Nazionale
Assistenza Sociale - CISL, via

li*. Il volontario sara impiegato
per un anno (30 ore settimanali)
nel fornire informazione, assi-
stenza e tutela alle fasce debo-
li della popolazione (disabili,
anziani, pensionati, famiglie in
condizioni di poverta e margi-
nalita).

@ Infing, & stato nominato il nuovo

Direttore Generale dell’Ufficio
Nazionale per il Servizio Civile,
che nella cerimonia ufficiale di
insediamento ha annunciato
l'intenzione di promuovere una
maggiore qualificazione del
servizio civile e una convention
nazionale nel mese di dicem-
bre.

la, formazione professionale,
universita, volontariato, servizio
civile, vacanze, turismo, tempo
libero ed Europa sono disponi-
bili presso gli INFORMAGIOVA-
NI della provincia di Lecco
(Informagiovani della Riviera -
sedi di Bellano e Calico, Infor-
magiovani Casatenovo, Centro
Informagiovani Lecco, Punto
Giovani Mandello del Lario,
Informagiovani del Meratese,
Punto Informagiovani Olginate,
Punto Giovani Comunita Monta-
na Valle San Martino - sedi di
Calolziocorte e Cisano Berga-
masco, Informagiovani della
Valsassina a Barzio).

Fonte: Agenzia provinciale Servizi

Informagiovani - Via dell'Eremo
28 - Lecco



